BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Multimedia merupakan saloh satu alat untuk mempermudahpenyampaian
informasi yang biasanya disampaikan dalam bentuk video dan audio. Multimedia

Juga dapat menghasilkan informasi yan

ibungan dari pandongan, suara, dan Lembaga. riset dan
an komputer, yaitu Computer Technology Research (€ 3

ng hanys mammpu mengingat 20% dari yang di libat, 30% dari yo
dari yang di lihat, didengar dan di lakukan sekaligus. | d

Affandi.museum ini menempati luas lahan seluas 3.500 m? vang terdiri atas empat
galeri beserta bangunan pelengkap lainya seperti tempat pembelian tiket, dua
studio, dan bangunan rumah tempat tinggal pelukis Affandi  dan
kelusrganya Rumah pelukis Affandi ini mempunyai atap berbentuk daun

pisang,dan terdiri dari dua lantai dengan lantai bawah untuk ruang tamu dan



garasi sedangkan laintai atas yang sebagai kamar pribadi pelukis Affandi
Sekarang rumah imi berfungsi sebagai cafe loteng vang bigsa di kunjungi
pengunjung. Pembangunanya di lakukan secara bertahap serta di rancang sendini
oleh pelukis Affandi, Selain 300 karvalukisan Affandi dalam museum ini juga

penelitian dalam penyusunan skripsi yang berjud

Televisi untuk Museum Affandi Yogyakarta". Cerita yang mengacu pada tagline
dari Museum Affabdi. Tklan ini akan dibuat menarik dan mudah dipahami, agar
Konsumen dapat mengingat pesan yang disampaikan. Diarapkan dengan adanya
iklan televisi ini dapat menarik minat konsumen,




Berdasarkan wraian di atss, maka penulis tertarik untuk melakukan
Televisi untuk Museum Affandi Yogyakarta”.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

1.4.1 Maksud Penelitian inl adalah:
1. Sebagai referensi bagi penuinat teknik motion graphic khususnya bagi

para pemula.



2. video iklan yang telah selesai di buat dapat di gunakan "museumn
Affandi Yogyakarts" sebagai media promaosi, yang dapat membantu
1.4.2 Tujuan Penelitian adalah:

Menganalisis data-data yang telah dikumpulkan secara terperinci guna
untuk menyusun laporan untuk keputuhan proses perancangan iklan.

3. Metode Perancangan
Setelah data yang dikumpulkan telah dianalisis secara terperinei mana

peneliti.



4. Metode Pengambilan gambar dan Editing

Menterjemahkan hadil proses perancangan menjadi sebush bentuk
5. Metode Implementasi

Jika semua metode telah di




Lo Sistematika Penullsan

Sistematika penulisan skripsi ini diuraikan dalam beberapa bab, sebagai
berikut:
BAB | PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan tentang Latar Belakang masalah, Rumusan Masalah,
Batasan Masalah, Maksud danTujuan Penelifian, Metode Penelition. dan

i yang mendukung pembuatan video iklan komersial
lain konsep dasar iklan, konsep dasar soff e
INALISIS DAN PERANCANGAN

a bab ini akan di urnikan tentang analisis dan perancangan iklan secara
IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

BA

dari iklan yang sudah dibua

BAB V PENUTUP
Merupakan bah penutup yang berisi kesimpulan-kesimpulan dan saran

untuk perbaikan dari proses pembuatan video iklan komersial.
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