BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seiring tingkat persaingan bisnis vang semakin ketat sebush perusahaan periu

informasi melalui medill berupa video iklan sudah cukup sering digunakan
masyarakat pebisnis untuk memasarkan seperti misalnya pada sebuah tempat
usaha, karens pengenalannya dalam menyampaikan informasi sangatish
komunikatif. Dawet Susu Gemes adalah usaha yang bergerak di bidang jasa boga
atau kuliner yang berafamat di J1. kemitbumen, Kadipaten, Kecamatan Kraton,
kota Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta 55132 yang sudah




berdiri sejak tahun 2017 itu Yang mempunyai teklen * Cobain rasanya baru tahu
gemesnya” Belum mempunyzi media promoesi sama sekali sehingga penulis
berusaha membuat media promosi berbentuk video vang akan dibust untuk
meningkatkan mutu dan memberi pesan yang movatif dan kreatif sehingga dapat
membuat calon konsumen tertanik dengan produk yang ditawarkan oleh Dawet

Susu Gemes,

akan teknik five
out proses editing dalam
pembuatan dan perancangan media promosi ini juga sangat penting sehingga dapat
memperkuat pesan dan informasi yang akan disampaikan maka pembuatandan
perancangan dan media promosi inl kan gunonya mendorong penulis untuk dapat
memaksimalkan pembuatan sebuah video iklan yang diharapkan dapat



meningkatkan penjualan sehingga banyak calon konsumen vang mengunjungi
waning Dawet Susu Gemes,

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telsh dikemukakan moka permasalahan
yang dapat dirumuskan adalah “Bagaimana menerapkan teknik five shoot

itns Full HD

7. Penerapan pembuatan video iklan akan melalui beberapa yaitu tahap pra
produksi, produksi, dan pasca produksi.



14 Maksud dan Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini menghasilkan video iklan dengan menggunakan
teknik live shoot. Mengembangkan dan menambah pengalaman tentang
penerapan teknik five shoot yang sudah dipelajari selama perkuliahan. Sebagai
syarat memperoleh gelar sarjana kemputer pada jurusan sistem informasi di
Universitas Amikom Yogyakarta.

2. Dawet Susu Gemes kini memiliki sebuah media promosi yang lebih baik
sebagai penyampaian informasi dalam bentuk video iklan.

3. Bertujuan meningkatkan jangkauan pemasaran Dawet Susu Gemies
kepada konsumen.



1o Metode Penelitian
1.6.1  Metode Pengumpulan Data

Dalam Metode penelitian yung digunakan uniuk menentukan car
mencari, mengumpulkan, mengelola dan menganalisis data hasil penelitian adalah
metode penclitian kualitatif dalam penelifian kunlitatif, penentuan fokus lebih
didasarkan pada tip n kebopunn inf skan diperoleh dan situasi

mendalam dengan tujuan mengembanzkan konsep atay pemahaman sustu gejala.

Peneliti melakukan wawancara tanya jawab dengan pemilik usaha untuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan sebagai bahan analisa dan
penelitian. dan jawaban tersebut akan diambil menjadi data yang
kemudian dipertimbangkan untuk dimasukkan kedalam sebuah penerapan
video iklan.



1. Studi Pustaka
Studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun pencarian data
melalui internet dari sumber terpercava dan valid untuk mendapatkan
pedoman atau bahan tambahan..

Lol Metode Analisis

b. Produksi
Tahapan produksi adalah : perancangan objek, pengatudan lavout,
proses pembuatan objek dan konten. Peralotan vang digunakan antara bain
: Kamera, Tripod, Leptop, Mouse.



¢. Pasca produksi
Merupakan metode penyelesaian produksi multimedia menjadi hasilakhir,
L.6.4 Metode Pengembangan

lyusiinin laporan skripsi



BABL: PENDAHULUAN
Bab ini menguraikan tentang latar belakang masalah, perumusan masalah,
batisan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematika

gambar kemudian tahap pasca produksi yang berisi editing dan rendering. Juga
terdapat pengimplementasian skala likert untuk metode pengujian,



BAB V: PENUTUP

Pada bab ini menguraikan dan menjelaskan tentang kesimpulan apa yang
didapat dari keseluruhan pelaksanaan dan hasil tes visioner dani pihak dawet susu
gemes terhadap iklan untuk lebih mengetahui tentang iklan tersebut.
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