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“Kamu tidak pernah gagal sampai kamu berhenti mencoba” 

-Albert Einstein- 

 

“Apabila kamu kehilangan sesorang namun menemukan dirimu yang sebenarnya 

maka kamu akan menang” 

-Paulo Coelho- 
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INTISARI 

Dawet Susu Gemes adalah usaha yang bergerak di bidang jasa boga atau 

kuliner yang beralamat di Jl. kemitbumen, Kadipaten, Kecamatan Kraton, kota 

Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta 55132 yang sudah berdiri sejak tahun 

2017 itu yang mempunyai teklen “ Cobain rasanya baru tahu gemesnya” Belum 

mempunyai media promosi sama sekali sehingga penulis berusaha membuat 

media promosi berbentuk video. 

 
Dengan adanya permasalahan tersebut, maka akan dibuat video iklan 

Dawet Susu Gemes yang akan di unggah di media sosial untuk menambah jumlah 

kunjungan pembeli ke Dawet Susu Gemes. 

 

Diharapkan dengan dibuatnya video iklan tersebut Dawet Susu Gemes bisa 

lebih dikenal banyak orang dan bisa memberikan dampak yang positif kepada 

pemilik Dawet Susu Gemes. 

 

Kata Kunci: Dawet Susu Gemes, Multimedia, media promosi, Video iklan, 

Media social. 
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ABSTRACT 

 

Dawet Susu Gemes is a business that operates in the field of catering or 

culinary services having its address at Jl. kemitbumen, Kadipaten, Kecamatan 

Kraton, kota Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta 55132 which has been 

established since 2017 which has the teklen "Coblin feels like he just knows the 

gemes" Not yet has any promotional media at all so the author tries to make 

promotional media in the form of videos. 

 

Given these problems, a video advert for Dawet Susu Gemes will be made which 

will be uploaded on social media to increase the number of buyer visits to Dawet 

Susu Gemes. 

 

It is hoped that by making this ad video, Dawet Susu Gemes can be known by 

more people and can have a positive impact on the owner of Dawet Susu Gemes. 

 

Keyword: Dawet Susu Gemes, Multimedia, media promosi, Video 

advertisement, Social Media 


