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INTISARI

Persaingan bisnis kuliner di Yogyakarta saat ini dapat dibilang sangat padat.
Kurangnya media promosi pada Black canvon coffee saat im dapat dibilang
menjadi salah satu kurangnya pendapatan pada perusahaan tersebut. Periklanan
pada saat ini sedang mendapat sorotan tajam semenjak aspek informasi menjadi
witcana penting dalam bisnis, terutama dalam proses membangun merek atau




ABSTRACT

Cmmﬂmhﬂm:[ﬂfwrﬁwm&cmw
soficd . The lack of media promotion on Black canven coffee today can be said o
be one of lack of income of the company. Adveriising is currenily under the
spotlipht since o discowrse aspecly of information importani in business
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