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MOTTO 

 Orang yang tak pernah melakukan kesalahan adalah orang yang tak pernah 

mencoba sesuatu yang baru. 

 Untuk mendapatkan kesuksesan, keberanianmu harus lebih besar dari pada 

ketakutanmu. 

 Sukses tidak di ukur menggunakan kekayaan, sukses adalah sebuah pencapaian 

yang kita inginkan. 

 Lebih baik merasakan sulitnya pendidikan sekarang daripada rasa pahitnya 

kebodohan kelak. 
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INTISARI 

 

 Perkembangan teknologi informatika khususnya teknologi multimedia yang 

kini kian terasa penggunaannya khusus dalam dunia bisnis seperti sebagai media 

presentasi dan promosi, terasa sangat membantu produsen dalam mempromosikan 

perusahaannya. Sebab multimedia merupakan salah satu teknologi yang mendukung 

berbagai media interaksi untuk menghasilkan suatu system aplikasi yang menarik. 

Penggunaan multimedia mampu membantu suatu trobosan baru dalam menciptakan 

dinamika kemasan data dan informasi dengan cara yang berbeda bukan dengan teks 

statis tetapi dengan animasi teks,gambar,suara,serta video. 

 Dengan adanya perubahan ini, menyebabkan perkembangan dunia usahapun 

semakin pesat yang menimbulkan persaingan yang ketat antar perusahan dalam 

menjaring konsumen. Adanya persaingan ini menuntut perusahaan untuk dapat 

mengambil keputusan yang tepat dalam menentukan program-program atau 

tindakan-tindakan yang harus segera dilakukan agar menarik minat konsumen untuk 

membeli produk atau jasa yang di tawarkan sehingga dapat mempertahankan 

kelangsungan hidup perusahaan. Media promosi merupakan salah satu cara yang di 

gunakan untuk mempertahankan kehidupan bagi perusahaan itu sendiri. Karena 

melalui promosiini, perusahaandapat di kenal dimasyakarat. 
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Judul skripsi“Analisisdan Perancangan Company Branding Sebagai Media Promosi 

pada Pondok Bu Debyo Devisi Property” dipilih untuk menghadirkan medipromosi 

yang mendongkrak pemasaran dari obyek tersebut. Memanfaatkan berbagai macam 

jenis media promosi yang ada. 

Kata Kunci: Media Promosi, Company Branding, Multimedia 
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ABSTRACT 

 

The development of information technology , especially multimedia technology 

is now increasingly felt special use in the business world such as media presentation 

and promotion , was very helpful in promoting the company's producers . Because 

multimedia is one technology that supports a variety of media interactions to 

produce an interesting application system . The use of multimedia can help a new 

breakthrough in creating a dynamic packaging of data and information in a different 

way instead of the static text but with animated text, images , sound , and video . 

With this change , leading to more rapid development of the world usahapun 

causing intense competition among companies in attracting consumers. This 

competition requires companies to be able to take the right decision in determining 

the programs or actions that must be performed in order to attract consumers to buy 

products or services on offer so as to maintain the viability of the company. Media 

campaigns are one way that used to sustain life for the company itself . Because 

through this promotion , companies may be better known  

Title of thesis " Analysis Design Company Branding on Pondok Bu Debyo 

Devision Property" was chosen to present media campaign to boost the marketing of 

the object. Utilizing various types of promotional media available. 

Keywords: Media Promotions , Company Branding , Multimedia 

 

 

 

 


