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INTISARI

Obyek wisata pantai klayar adalah salah satu obyek wisata yang sangat potensial
untuk dikembangkan dikabupaten pacitan.Dalam pengembangan obyek pantai
Klayar ini ternyata masih mengalami berbagai kendala yang ada.antara lain masih
minimnya sarana prasarana pendukung obyek wisata pantai klayar.serta
terbatasnya dana yang digunakan untuk pengembangan.

Maka dapat disimpulkan obyek wisata pantai klayar membutuhkan sebuah media
promosi sebagai upaya memperkenalkan obyek wisata pantai klayar yang
menarik untuk dikembangkan -agar lebih dikenal masyarakat diluar kota
pacitan/didaerah-lain dengan harapan meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan
dalam negric /mancanegara untuk menikmati keindahan. alam serta dapat
memajukan kepariwisataan dikabupaten pacitan.

Implementasi lklan Komersial Televisi Sebagai Media Promosi WisataPantai
Klayar  ini menggunakan software Adobe  After Effect.dengan memulai
mengumpulkan data,observasi,wawancara dan pengambilan gambar tanpa
merusak,menghilangkan dan mengubah citra positif obyek tersebut.

Kata Kunci :Implementasi Iklan Komersial, Seruling Samudra, Pantai Klayar,
Geopark Gunungsewu

XVii



ABSTRACT

Attractions Klayar Beach is one of the attractions that potential to be developed in
the county pacitan.Dalam development Klayar Beach this object was still
experiencing various obstacles that other ada.antara still lack supporting
infrastructure klayar.serta beach tourism has limited funds are used for
development.,

So we can conclude coastal attractions Klayar requires a media campaign as an
attempt to introduce a coastal attractions Klayar interesting to be developed to be
more known to the public outside the city pacitan / other areas in the hope of
increasing the number of tourist arrivals in the country / abroad to enjoy the
beauty of nature and can promote tourism dikabupaten pacitan.

Implementation of Commercial Television Advertising For Media Tourism
Promotion Klayar Beach using software Adobe After Effect.dengan start
collecting data, observations, interviews and taking pictures without destroying,
removing, and changing the positive image of the object.

Keywords: Implementation Advertising Commercial, Flute Ocean, Klayar Beach,
GeoparkMountainSewu
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