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INTISARI 

 

Iklan merupakan bentuk publikasi suatu aktifitas, produk atau 

layanan kepada publik melalui media massa dan internet seperti televisi, 

radio dan media sosial atau lainnya yang bersentuhan langsung dengan 

publik. Pembuatan video iklan ini bertujuan sebagai media promosi untuk 

Wisma Rumah Kost di Yogyakarta, sebuah kota yang kecil tetapi memiliki 

banyak penduduk yang tinggal untuk sementara waktu, baik itu mahasiswa 

maupun wisatawan lokal atau mancanegara. Maka dengan adanya 

pembuatan video iklan pada media sosial dapat membantu pemilik Wisma 

Rumah Kost mempromosikan ke dalam jangkauan yang lebih luas. 

Dalam mempromosikan Wisma Rumah Kost, selama ini pemilik 

hanya mengiklankan melalui pamflet dan Koran yang dirasa kurang efektif 

untuk mencapai target pemasaran karena penyampaian informasinya 

terbatas. 

Proses pembuatan iklan mengunakan Adobe After Effect CC 2015, 

Camtasia Studio 8.5, dan Photoshop CC 2015. Dengan menggunakan 

software tersebut diharapkan dapat menghasilkan video iklan yang 

diinginkan. 

 

Kata Kunci : Wisma Rumah Kost, Video Iklan, Media Sosial  
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ABSTRACT 

Advertising is a form of publication of an activity, product or service 

to the public through the mass media such as television and the Internet, 

radio and social media or other direct contact with the public. Making the 

video ads is intended as a media campaign for Wisma Rumah Kost in 

Yogyakarta, a small town but has many inhabitants who lived for a while, 

both the students and the local or foreign tourists. So with the making of 

video ads on social media can help promote the guesthouse owner Boarding 

House into a wider range. 

In promoting Wisma Rumah Kost, during this owner only advertises 

through pamphlets and newspapers were deemed less effective for achieving 

marketing targets for the delivery of the information is limited. 

The ad creation process using Adobe After Effects CC 2015, Camtasia 

Studio 8.5, and Photoshop CC 2015. By using the software are expected to 

produce the desired video ads. 
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