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9.1. Keslmpulan
Kﬂ!i[ﬁplﬂﬂﬂ_ EW-E hisa dimmibi
Motions Text din E =

Wisma Rumah Kost adalah

 praproduksi, tahap produksi, fshap pascaproduksi,
dibuat membuat naskah, storyboard setelah it masih ada

dan
semua yang telah dipesiapkin ditrapakan. perlenghapan
A SRR AR RO R ERNSyaeaN disiziplcan.

e Pada tahapan pascaproduksi dihasilkan video yang
telah diberi efek-efek special seperti Motion Text dan Efek
Grafis Effect. pemberian efek sound dan text agar video

lebih terasa menark.



#  Pada tahap Analisis yang telsh membanty untuk
menemukan beberapa sumber masalah yang dihadapi oleh
Wisma Rumah Kost vaitu tidak adanya promosi yang

menggunakan media massa sehingga hanya beberapa orang

. Iklan dalam bentuk iklan video ini memiliki tampilan yang
lebih menarik di bandingkan dengan iklan melalui brosur.
2. Proses pembuatan video cenderung lebih mudah karena

penggunaan Gambar dan Efek editing saja.



3, Tidak memerlukan media cetak karena dalam publikasi

ditujukan ke media social.
4. System distribusi iklan lebih mudah menggunakan media
social dengan fitur Share,

3. Jangan ragu-ragu untuk mencoba hal-hal yang baru dalam
pembuatan video iklan.

4. Pelajari lebih banyak teknik dalam pembuatan video sehingga
dapat membuat suatu video yang menarik.
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