BAB1
PENDAHULUAN

ng apapun. Salah satunya intemet
2 dikeng sehngmmadmma].

sejak bulan Juli 2017 ; ;
dengan menu l-.r an berancks m ' croissant, med wvelvet,
blackforest dan berbagai macam menu minuman Coffee, Chocolate, Milk
Shake. dan Squash . IVY Coffee memiliki fasilitas free wifi. booking party
dan barbeque party.

Menurut Manager IVY Coffee Yogyakarta promosi untuk menarik
konsumen sudah dilakukan dengan media sosial imtagram, tetapi hanya
sebagai katalog untuk memberikan informasi tentang menu dan suasana



kafe. Manager IVY Coffee merasa metode promosi yang dilakukan tersebut
dirasa kurang. Manager IVY Coffee ingin meningkatkan promosinyu
menggunakan video iklan pada media sosial instagram yang sudah dimiliki
maupun promosi menggunakan akun bisnis vang lebih besar, Tetopi di
korenakan kurangnya kemampuan sumber daya manusia dalam pembuatan
video iklan tersebut maka hal it belum dapat dilakukan.

1.4 Maksnd dan Tojuan Penelitian
Adapun tujuan dan penelitian ini adalah :
2. Membuat video iklan sesuai dengan kebutuhan objek agar dopat
dijadikan media promosi.
b. Membantu IVY Coffee Yogyakarta agar dapat dikenal masyarakat.






1.5 Manfaat Penellian
Adapun manfaat dan penelitian imi adalah :

. Sebagai media promosi Ivy Coffee Yogyakarta
b. Membantu masyarakat umm mengetahui informasi mengena Ivy
Coffee Yogyakarta.

kegiatan terschul menjadi sistematis dan dipermudah, salsh satu
metode yang dopat dilakukan wyaitu wawancara, metode ini
dilakukan dengan melakukan tanya jawab secara langsung kepada
pihak terkait. Berdasarkan wawancara dengan pihak VY Coffee
Yogyakarta didapatkan bahwa promosi IVY Coffee Yogyakarta
belum dilakukan secara serius melalui media sosial instagram serfa



setelah melakukan diskusi dengan manager di dapatkan bahwa,
manager [VY Coffee Yogyakarts ingin membuat video iklan yang
dapat menampilkan kafe secara informatif dan dapat di
visualisasikan lebih menarik agar dapal digunakan untuk media

promosi.

Peneliti melakukan testing menggunakan metode kuisoner pada
mahasiswa dan masyarakal umum untuk mendapatkan hasil respon vang
maksimal, dan penayangan hasil akhir video iklan dihadapan ocbjek

penelitian dan penayangan di media sosial instagram.



1.7 Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan dibuat untuk mempermudah dalam penulisan
naskah skripsi. Adapun sistematika penulisan skripsi ialoh sebaga berikut :
BAB | PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan tentang latar

Bab ini berisi tentang proses pembuatan iklan darf hasil analisis yang telah
dihnhs.hahiuiahnmnmhuhmpmmksid&npmcapmdukﬂ



BAB V PENUTUP
Bab ini memuat tentang kesimpulan dan saran dari hasil penelitian yang
dapat digunakan sebagai bahan evaluasi.

DAFTAR PUSTAKA

Daftar Pustaka berisi sumber- atoupun buku-buku refrensi atau
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