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MOTTO 

 

“Keberhasilan dimulai dengan melakukan hal-hal kecil” 

“Keyakinan anda menentukan apa yang akan anda raih” 

“Sabar dalam mengatasi kesulitan dan bertindak bijaksana dalam mengatasinya 

adalah sesuatu yang utama” 

“Menunggu kesuksesan adalah tindakan sia-sia yang bodoh” 

“Belajar dan terus hargai proses” 

“BERDOA” 
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INTISARI 
 

 Di era globalisasi dunia periklanan saat ini mengalami perkembangan yang 
sangat pesat, Sehingga mempengaruhi pekerjaan yang telah diciptakan oleh 
manusia, saat ini dunia periklanan bisa kita lihat dan di dengar di TV, Radio, 
Koran maupun surat kabar yang lainnya. 
 Periklanan adalah bentuk publikasi suatu aktifitas produk / layanan kepada 
masyarakat luas, Penulis membuat alat tulis diperoleh dari pengamatan di P.K 
Sekar Sedhep Arum di Kotagede Yogyakarta. Setelah diperoleh hasil observasi 
P.K Sekar Sedhep Arum tidak memiliki iklan produk informasi Pengrajin Kulit di 
media televisi, dengan pembuatan Iklan Televisi tentu saja iklan P.K Sekar 
Sedhep Arum akan memfasilitasi pemasaran produk yang lebih efektif, 
merancang iklan bagi penulis untuk menyusun video yang iklan menampilkan 
produk dari P.K Sekar Sedhep Arum.  
 Iklan Televisi P.K Sekar Sedhep Arum yang membuat lebih mudah bagi 
konsumen untuk melihat produk dan memudahkan P.K Sekar Sedhep Arum 
dalam memasarkan produknya dan dapat menghasilkan gambaran dari produk 
melalui iklan yang kita buat.  

 
Kata Kunci : Multimedia, Advertising, Pasar. 
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ABSTRACT 
 

 In the era of globalization the world of advertising today has developed 
very rapidly, so that affects the work that has been created by humans, the current 
advertising world can be seen and heard on TV, radio, newspaper and other 
newspapers.  
 Advertising is a form of publication activity of a product / service to the 
general public, the author makes stationery obtained from observations in P.K 
Sekar Sedhep Arum KotagedeYogyakarta. Having obtained the results of 
observations P.K Sekar Sedhep Arum does not have ads Craftsman Leather 
product information on the medium of television, with the making of the TV ads of 
course ad P.K Sekar Sedhep Arum will facilitate the marketing of products that 
are more effective, designing advertisements for the author to develop video 
advertising display products from P.K Sekar Sedhep Arum .  
 Television Advertising P.K Sekar Sedhep Arum which makes it easier for 
consumers to see the product and make it easier P.K Sekar Sedhep Arum in 
marketing their products and can produce a picture of the products we make 
through advertising. Keywords:  

 
Keyword : Multimedia, Advertising, Market. 

 


	SKRIPSI
	MOTTO
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	INTISARI
	ABSTRACT

