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1.1 Latar Belakang Masalah

Kemajuan ilmu teknologi yang befkembang dengan cepat, turut membantu

sdiator bagi instansi untuk memberikan mfarmasi meng

Berdasarkan wroion di ates, maka penulis tertarik uniuk melakukan
penelitian dalam penyusunan skripsi yang berjudul “Pembuatan Iklan Televisi
Pada Pengrajin Kulit Sekar Sedhep Arum Kotagede Yogyakarta™



1.2 Rumusan Masalah
Dhan latar belakang masalah di atas, maka dapat diambil rumusan masalah
sebagai berikut :
Bagaimana cara meningkatkan penjuslan produk pada Pengrajin Kulit
Sekar Sedhep Arum Kotagede Yogyakarta

s proi i el Peogrie TR e
sede Yogyakarta. )

Tujuan dari penel
Sekar Sedhep Arum Kotagede Yogynkarta berbasis multimedis agar dapat
digunakan secara optimal di bidang iklan televisi sebagai berikut :

|. Sebagai persyaratan menyelesatkan studi pada program studi strata-1
STMIK AMIKOM YOGYAKARTA.



‘2. Membuat iklan multimedia untuk memberikan informasi bagi masyarakat
mengenai Pengrajin Kulit Sekar Sedhep Arum Kotagede Yogyakarta,
1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat dari penelitian ini adalah :

mengenai industri kerajinan kulit serta menjadi referensi yang bermanfaat

uniuk penelitian selanjutnya.



L.o Metode Penelitian

Lo Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan vaitu penelitian tempat (applied
research). Yang memiliki kegunaan mengarahkan peneliti untuk mendapatkan

b. Metode Wawancara
Suatu metode pengumpulan data dengan cara berkomunikasi langsung
dengan responden. Adapun wawancarn difakukan dengan pihak yang



berkepentingan pada Pengrajin Kulit Sekar Sedhep Arum Kotagede
Yogyakarta.
¢. Metode Dekumentasi

Dalam metode ini penyusun mengambil data dan arsip-arsip atau dokumen

| teknik pengumpulan
secara keseluruhan

pesan dan mene:RIRIERNERRIII RS YR Rkan dibuat, untck dapat
merancang konsep dalam membuat iklan sangat dibutubhkan kreativitas.
b. Merancang Isi Tklan

Merancang isi iklan merupakan penerapan dari merancang konsep atau
implementasi dari strategi kretif, merancang isi meliputi mengevaluasi dan
memiliki daya tarik pesan, gaya dalam mengeksekusi pesan sera



menentukan tema yang akan diambil nantinya. Untuk merancang isi iklan
ini biasanya dipilih dari keunggulan perusahaan yang sangat menonjol.
mieliputi keunggulan produksi, manajemen, dan sumber daya manusia.

c. Merancang Naskah Tklan




1.7 Sistematika Penulisan

Untuk mengetahui gambaran secara umum mengenai isi dari skripsi ini.
sebagai berikut -
BABI PENDAHULUAN

biaya yang akan dibutuhkan,
BABIV IMPLEMENTAS] DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan diuraikan tshap-tshap implementasi sistem,
yakni pemilihan perangkat keras dan perangkat lunak.



BABV

memproduksi sistem, pengetesan sistem, konversi sistem dan
pemeliharaan sistem.

PENUTUP

Kesimpulan dan saran dari hasil pembuatan iklan akan diuraikan
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