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MOTTO 

“Ilmu itu diperoleh dari lidah yang gemar bertanya serta akal yang suka berpikir” 

(Abdullah bin Abbas) 

 

“Success needs a process, kesuksesan itu membutuhkan suatu proses” 

 

“Jangan tunda sampai besok apa yang bisa dikerjakan hari ini” 
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INTISARI 

Peluang bisnis di bidang wisata telah menjadi perhatian dari banyak 

aktivis Indonesia bisnis karena memberikan keuntungan yang sangat baik. 

Kondisi ini akan menyebabkan para aktivis untuk mengembangkan kreativitas 

dalam persaingan bisnis. Penggunaan berbagai media kampanye termasuk 

teknologi digunakan untuk menarik perhatian para konsumen.  

 Waterboom Tiara Park merupakan sebuah wahana air dan rekreasi       

keluarga yang terletak di jalan Kenari Purwogondo kecamatan Kalinyamatan 

kabupaten Jepara. Selama ini pihak waterboom menggunakan media cetak sebagai 

media promosi. Penyajian informasi menggunakan media cetak memiliki 

keterbatasan, yaitu dalam menarik minat dari penonton. Media cetak hanya 

terbatas pada teks dan gambar sehingga terlihat kurang menarik perhatian.  

 Berdasarkan uraian diatas penulis tertarik untuk membuat iklan berbasis 

video sebagai media promosi “Perancangan Iklan Sebagai Sarana Informasi dan 

Promosi Pada Waterboom Tiara Park Kabupaten Jepara” yang diharapkan dapat 

meningkatkan daya tarik terhadap minat penonton. 

 Kata kunci : Informasi, Promosi, Iklan, Waterboom Tiara Park 
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ABSTRACT 

 

Business opportunities in the field of tourism has been the concern of 

many activists Indonesia business because it gives a very good advantage. This 

condition will cause the activists to develop creativity in business competition. 

The use of various media campaigns including the technology used to entice 

consumers. 

Waterboom Tiara Park is a water rides and family recreation located in 

Kenari Purwogondo street, sub Kalinyamatan, district of Jepara. During this time 

the waterboom using print media as media promotion. The representation of 

information using the print media have limitations, that is in the interest of the 

audience. Print media is limited to text and images so it looks less attractive. 

Based on explanation above authors interested in creating video-based 

advertising as a media promotion  "Design of Advertising as a Means of 

Information and Promotion on Waterboom Tiara Park District of Jepara" which 

is expected to increase the attractiveness of the interest of the audience. 

Keywords: Information, Promotion, Advertising, Waterboom Tiara Park


