BAB I

FPENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

teks.sunra dan gerakan, maka iklan akanhidup dan nyata,
Berdasarkan uraian di atas maka penelititertarik untukmembuat iklan yang
pembuatan iklan harus tepat pada sasoran, efisten dan efektif sertadiharapkan



dapat menjadi media dalam membantu para staff marketing untuk memasarkan
atau mempromosikan Waterboom Tiara Park yang ada di Jepara sebagai alat
bantu pemasaran selain brosur.

RKumusan Masalah

1.2

i i |.-Z|.r \-.' mj“ﬂl
oleh Waterhoom

farmosi Waterboom Tiara Park

Jepara kepada masyarakat luas,

3. Iklan video ini akan ditayangkan di internet atau media sosial.
4. lklan video ini menggunakan kn-nsep fiwe shoot.

5. Iklan video ini berdurasi 30 detik,



1.4  Maksud dan Tujuan Penelitlan
1.4.1 Maksud Penelltian

Membuat media promoesi yang menarik berupa iklan video yang dapat
membantu peran brosur dalam mempromosikan Waterboom Tiara Park Jepara.

1.4.2 Tujuan Penelitian

terboom Tiara Park Jepara.

mengamati secara langsung fasilitas yang ada di Waterboom Tiara Park Jepara.
Diluar penelitian adalah penelitian arsip dan studi pustaka. Metode studi pustaka
dilakukan untuk mencari bahan-hahan yang mendukung dasar teori melatui buku-
buku yang berhubungan dengan pembuatan Tugas Akhir ini serta mengumpulkan
dokumen-dokumen yang diperlukan dalam penelitian.



152 Metode Analisis

Melihat perkembangan vang maju dan cara yang semakin modern untuk
mempromosikan atau membagikan informasi terhadap produk atau dalam bidang

Merancang isi iklan merupakan penerapan isi dari memncang konsep
atau implementasi dani strategi kreatif Merancang isi meliputi
mengevaluasi dan memiliki daya tarik pesan, memberikan pesan yang
bisa menjadi daya tarik kepada calon konsumen. Untuk menyampaikan
isi iklan ini biasanyn diambil dori keunggulan perusahaan yang bisa



dijadikan minat tujuan konsumen untuk memiliki produk atau
bergabung bersama peresahaan tersebut.

3. Merancang naskah iklan

Merancang naskah  iklanberguna  untukmenjabarkan wrutan  don
tampilan video iKlanyang 4
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Pada bab ini memuat secara garis besar berbagai hal yang akan dibahas
pada bab selanjutnys, meliputi: latar belakang masalah, perumusan masalah,
batasan masalah, tujuan dan maksud, metode penelitian dan sistematika penulisan

. Serts penjelasan tentang pembuatan iklan, manfaatikfan da

Kesimpulan berisi keseluruhan pembahasan yang telsh dijabarkan pada bab-bab
sebelumnya. Dan juga disertai beberapa saran yang mungkin berguna untuk
pengembangan pembuatan iklan.

DAFTAR PUSTAKA



penulisan skripsi yaitu semua sumber yang dikutip dalam membantu penyelesaian
skripsi.
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