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INTISARI

Teknologi informasi berbasis-TV adalah salah satu sarana yang banyak
diminati saat ini, banyak orang yang memilih alat ini untuk menginformasikan
sesuatu, karena dianggap lebih praktis, cepat dan efisien. Iklan tv dianggap
mampu menutupi keterbatasan Radio dan iklan cetak dalam melayani kebutuhan

manusia, apakah itu hiburan, informasi, dan pendidikan.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengembangkan desain yang lebih
baik dalam hal iklan pariwisata pantai Gunungkidul. Desain iklan TV ini terdiri
dari beberapa unsur, yaitu teks, gambar, audio, video dan animasi yang diolah
menggunakan software Adobe Photoshop CS6, mengedit video menggunakan
Adobe Premiere Pro CS6, sedangkan animasi yang dibuat dengan Adobe After
Effects CS6.

Hasil analisis Perancangan Iklan Televisi Wisata Pantai di Gunungkidul
Dengan Menggunakan Video Live Shooting dan Teknologi 2-Dimensi untuk
Dinas Pariwisata Gunungkidul dapat memberikan informasi kepada wisatawan
yang ingin berlibur, sehingga diharapkan akan dapat meningkatkan sektor

pariwisata di Gunungkidul.

Kata Kunci: TV Advertising, Adobe Photoshop, Adobe Premiere Pro, Adobe
AfterEffects
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ABSTRACT

TV-Based information technology is one of the means are much in demand
today, many people are choosing this tool to inform something, because it was
considered more practical, quick and efficient. TV ads are considered able to
cover the limitations of radio and print.ads in.serving human needs, whether it is
entertainment, information, and education.

The purpose of this study was to develop a better design in terms of
tourism advertising Gunungkidul coast. TV advertising design consists of several
elements, namely text, images, audio, video and animations are processed using
Adobe Photoshop CS6 software, video editing using Adobe Premiere Pro CS6,
while the animations created with Adobe After Effects CS6.

Television Advertising design analysis results in Gunungkidul. Beach
Tourism Using Live Video Shooting and 2-Dimensional Technology to
Gunungkidul Tourism Office can provide information to tourists who want a

vacation, so it is expected to boost the tourism sector in Gunungkidul

Keyword: TV Advertising, Adobe Photoshop, Adobe Premiere Pro,
AdobeAfterEffects
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