BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

The Barisco Coffe and Talk

Perkembangan teknologi informasi saat ini dapat dimanfaatkan dalam berbagai
bidang, salah satunya adalah periklanan, khususnya periklanan dalam berbagni media
video bag usaha sebuah coffee shop sangat diperiukan, Dalam sebuah periklanan
tentunya sangat tepat jiks menggunakan media yang lebih komunikatif untuk
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mempromosikan ussha di suatu tempat, periklanan video selalu menggunakan berbagai
komposisi tersebut seperti, audio, video, gambar, dan text Dengan melalui
penyampaian informasi secara visual ke dalam bentuk iklan dengan menggunakan
teknik motion graphic, teknik ini adalah bepiuk

ari pihak mangjemen The Barisco Coffee an

tekmk five whot, dan

mation graphic supaya lebih menarik.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telsh dikemukakan, maka permasalahan yang
dapat dirumuskan adalah bagaimana membuat video promosi The Barisco Coffe and
Talk Menggunakan Metode Motion Graphigsdan Live Shoot yang biso memberikan

informasi untuk m ||_ atkan r'.F;.-':..-

ing dan Bota Testing.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun Maksud dan tujuan yang ingin disampaikan dari penelitian skripsi ini

antara lain:

Maksud Penelitian:



I.  Membuat iklan The Barisco Coffe and Talk dengan menggabungkan teknik fjve
shot dan motion graphic secara personal sesuai dengan kemampuan sendiri.

2. Membantu mempromosikan The Barisco Coffe and Talk agar dapat menarik
minal para pembeli dan pelanggan.

152 Metode Anallsis
a  Analisis SWOT
Amnalisis kebutuhan dalam proses identifikasi pada penelitian,



b.  Kebutuhan Fungsional
Kebutuhan fungsional merupakan kebutuhan yang berhubungan langsung
c.  Kebutuhan Non-Fungsional

Merupakan bagian terakhir dan rangkaian proses pembuatan. Video akan di edit
dan disempurnakan sehingga menjadi hasil video yang sudah jadi. [12]



155  Metode Testing
Pada tahap ini akan dilakukan pengujian apakah video yang telah dibuat sesuai
disampaikan dalam video tersebut dapat dimengerti dan dipahami. Metode testing yang

Bab ini menguraikan tentang profil The Barisco Coffe and Talk, analisis

video yang akan dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video.
BAB IV IMPLEMENTAS] dan PEMBAHASAN



Didalamnya menjelaskan tentang pembuatan video promosi pada The
Barisco Coffe and Talk dan hasil pengujian terhadap video yang dibuat
BAB V PENUTUP
Pada bab ini berisi kesimpulan dari penelitian yang telah dibuat.
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