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MOTTO 

“Raihlah ilmu, dan untuk meraih ilmu belajarlah tenang dan sabar.” 

--Umar bin Khattab-- 

“Kurang cerdas dapat diperbaiki dengan belajar, kurang cakap dapat dihilangkan 

dengan pengalaman. Namun tidak jujur sulit diperbaiki.” 

--Mohammad Hatta-- 

"Kekalahan bisa menjadi batu pijakan atau batu sandungan, tergantung apakah 

sikapmu positif atau negatif." 

--Napoleon Hill-- 

"Yang optimis pasti akan menang." 

--Joko Widodo-- 

"Kita memang hanya akan dipertemukan dengan apa-apa yang kita cari." 

--Buya Hamka-- 

"Sukses bukan dimulai dari mengakumulasikan kekayaan, melainkan dari 

mendistribusikan kebahagiaan." 

--Bill Gates-- 

"Mengejar rezeki jangan mengejar jumlahnya, tapi kejarlah berkahnya." 

--Ali bin Abi Thalib-- 

"Hidup adalah 10% hal yang terjadi pada kita dan 90% bagaimana kita 

meresponnya." 

--Charles R. Swindoll-- 

"Sebaik-baiknya manusia adalah orang yang bermanfaat bagi manusia lain." 

--HR Bukhari Muslim-- 
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INTISARI 

 The Barisco Coffee and talk  adalah Coffee shop yang menjual berbagai jenis 

kopi. The Barisco Coffee and talk  yang terletak di Jalan PGRI II No.70, Sonopakis 

Lor, Ngestiharjo, Kecamatan Kasihan, Bantul.  

 Media promosi yang digunakan oleh The Barisco Coffe and Talk masih sering 

menggunakan Foto, dan Gambar. Promosi menggunakan foto, dan gambar masih 

kurang untuk menyampaikan informasi secara lebih rinci terhadap produk. 

 Video iklan adalah salah satu media promosi yang dapat digunakan sebagai 

untuk memperkenalkan The Barisco Coffee and Talk kepada masyarakat secara lebih 

luas. Dalam pembuatan video iklan ini menggunakan teknik Live Shot, dan Motion 

Graphic. 

Kata Kunci : Iklan, Media Promosi, The Barisco Coffee and Talk. 
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ABSTRACT 

  The Barisco Coffee and talk is a coffee shop that sells various 

types of coffee. The Barisco Coffee and talk is located at Jalan PGRI II 

No. 70, Sonopakis Lor, Ngestiharjo, Kasihan District, Bantul. 

  The promotional media used by The Barisco Coffee and Talk 

still often uses photos and pictures. Promotions use photos, and images 

are still lacking to convey more detailed information about the product. 

  Video Advertising is one of the promotional media that can be 

used to introduce The Barisco Coffee and Talk to the wider community. 

In making this ad video using Live Shot and Motion Graphic techniques. 

Keywords: Advertising, Promotional Media, The Barisco Coffee and 

Talk. 

 

 


