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INTISARI

Peran animasi dalam dunia periklanan menjadi salah satu kekuatan dalam
merancang desain komunikasi visual untuk menarik perhatian masyarakat. Iklan
yang ditampilkan mampu memberikan kesan yang positif terhadap produk atau
jasa yang ditawarkan. Sehingga banyak pihak yang berlomba untuk menarik
perhatian masyarakat menggunakan animasi untuk periklanan.

Dalam hal ini, penulis mengangkat sebuah tema iklan layanan masyarakat
dengan menggunakan teknik stop motion tentang hemat bahan bakar minyak.
Seperti kita ketahui, penggunaan kendaraan pribadi khususnya mobil telah
menjadi gaya hidup di kalangan masyarakat. Hal tersebut berdampak negatif
untuk ketersediaan bahan bakar minyak di masa yang akan datang. Untuk itu
penulis menyajikan pesan sosial yang bertujuan untuk meningkatakan kesadaran
masyarakat dalam penghematan bahan bakar minyak.

Dalam skripsi ini penulis mencoba memberikan gambaran mengenai
penghematan bahan bakar minyak yang hasilnya ditujukan untuk memberikan
informasi dan edukasi kepada masyarakat. Bentuk animasi stop motion
diharapkan menarik perhatian memahami tujuan yang ingin disampaikan. Dalam
hal ini pesan yang disampaikan kepada masyarakat adalah pentingnya peran serta
masyarakat dalam penghematan bahan bakar minyak.

Kata kunci : lklan Layanan Masyarakat, Hemat Bahan Bakar Minyak, Stop
Motion, Animasi, Periklanan.
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ABSTRACT

The role of animation in advertising became one of the strengths in
designing a visual communication design to attract public attention. The ads
displayed are able to give a positive impression of the product or service being
offered. So many parties competing to attract the attention of the public to use
animation for advertising.

In this case, the author raised a theme of public service ads using stop
motion techniques on-saving fuel.”As we know, the use of private vehicles,
especially cars has become a way of life in the community. It is a negative impact
on the availability of fuel in the future. To the authors present a social message
which aims to increase public awareness in saving fuel.

In this paper the author tries to give an idea of the savings in fuel that
results are intended to provide information and education to the community.
Forms of stop motion animation is expected to draw attention to understand the
objectives to be delivered. In this case the message is delivered to the public is the
importance of public participation in saving fuel.

Keyword : Public Service Advertisement, Safe Fuel, Stop Motion, Animation,
Advertising.
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